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. La identidad

corporoﬂvo

'l Méas alla de una marca

€l proyecto "Paxtreme” al descubir la necesidad de poseer
signos de identidad que lo diferencien frente a agrupaciones
que desarrollan actividades similares, se estd dando la opor-
tunidad de dar a conocer a su pudblico meta su cardcter, sus
valores, su forma de hacer y actuar, de transmitir de forma
visible su personalidad Unica y permite visibilizarse ante el
mundo.

la marca ("Poxtreme”) serd el retrato o través del cual
lo empresa se muestra al publico. Por ello al escoger los
elementos que acompafian al proyecto se tuvo mucho
cuidado con la interpretacion de las diferentes variables que
pueden ayudar a una comunicacion eficiente. Como lo es por
ejemplo el caso de la seleccion de color; todo el proyecto se
ubica en una zona con muchos elementos naturales, por eso
se escoge colores que contrasten claromente.

Se espera que la marca de "Paxtreme” concuerde con los
anhelos y deseos sociales y sea refejado con la persona
Que representa, con sus Mmovimientos, con sus comentarios,
con su indumentaria, con su entorno Y hasta con el tono de

VOZ Que posee.
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2. Objetivo del Manual
de ldentidad Visual

€ste Manual de Identidad Visual es un conjunto unitario de
instrucciones ordenadas para llevar a cabo un proyecto,
previomente estructurado y con el objetivo principal de crear
la imagen institucional Yy que se materializa visualmente en
un Manual de Identidad Visual.

De una forma general el Manual de [dentidad estd compuesto
por un conjunto de constantes graficas, cromaticas y tipogra-
ficos que aplicadas a los soportes de comunicacion Y por
acumulacion de evocaciones en una misma direccion, deter-
minan una personalidad y un estilo.

De esta forma este manual, que se presenta en formato
de cuaderno con sus correspondientes archivos en formato
digital, es una quia ilustrada para la produccion grafica, no
un catélogo de disefos. Los contenidos estan expresados de
tal modo que, tras su lectura, el usuario obtendrd un criterio
general de uso de la marca, sus colores y aplicaciones
badsicas.

121, Objetivo general

€stablecer pardmetros para propiciar la coherencia entre la
identidad visual del "Circuito para deportes extremos en el
Parque de la Paz (PAXTREME)" y los fines con que se cred
este proyecto.




122, Objetivos especificos

— Brindar los lineamientos y requlaciones necesarios para
que la imagen del proyecto se aplique en forma correcta.

— Proveer las directrices para que los signos externos y la
produccion grdfica de PAXTREME refleje en forma articu-
lada y coherente los rasqos de su cultura organizacional.

— Fadilitar la construccion de rasgos graficos que permitan el
facil reconocimiento de PAXTREME, por parte de su pobla-
cién meta e invitada.

23, {Cbébmo usar este Manual?

€ste Manual en su formato ".pdf “ para ser utilizado por
medio de la aplicacidon Adobe Reader. €ste formato tiene
varias ventajas:

— Navegacion a través del Indice. Haga clic en la seccion de
su interés y la aplicacion lo llevard hasta ella.

— Realizacion de busquedas por palabroas claves. Utilice
lo herramienta "Buscar” o "Find"; escriba la palabra que
desea encontrar y la aplicacion le llevard hasta ella.

— Inclusion de "bookmarks”. Los "bookmarks” son vinculos
de texto. Todos los titulos y subtitulos importantes tienen
asignado un "bookmark”. Para navegar por medio de
"bookmarks” desplieque su ventana, haga clic en aquel
de su interés y la aplicacion lo llevard hasta él.

€n su version impresa, puede guiarse con el indice tematico
y dirigirse a la pdgina que indique.

a Paz
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.5 Terminilégia Basica

Simbolo de asociaciéon

Se utiliza como una flecha, para unir graficos a sus
descripciones.

Simbolo de guia

Utilizado para demarcar una quia  especifica
dentro de la reticula de un documento. Si el color
de fondo es competitivo se usa blanca.

Patrén de medida

€l borde exterior del isotipo "x" es usado como
referencia métrica en todas las reticulos.

€scala métrica

Aunque la marca no tenga proporciones simetricas
debido a la expontaneidad de su creacion. Se
muestra esta escala métrica para la sustentacion
de la reticula



2. tlementos basicos

del Manual de
ldentidad

/.. Marca con eslogan

Unete a la aventura
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) 5 tlementos de la marca
con proporciones
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251, Logotipo

Al ser la marca una fusion extrecha entre el isotipo y el
logotipo, se presenta excluyendo la imagen. (Nunca debe
presentarse el logotipo sin el isotipo)

€n la marca, La "x" es reemplazado por el isotipo.

X Tipografia: Neuland LT Std Black
Modo: MayuUsculos
Tamado: Minimo 7pt
Justificacion: Forzada centrada
€scala horizontal: 100%

NOTA: La "x" y la primer "e” tienen un 120%




252 tl eslogan como complemento

Unete o la aventura X

Tipografia: ITC Bauhous BT XK

Modo: Mayuscula inicial y mindsulas
Tamafio: Minimo 8.5 pt

Justificacién: Forzada centrada

€scala horizontal: 100%

NOTA: €l eslogan acompafia a la marca en

medidas mayores a las 2 pulgadas de ancho

2.5.5. lIsotipo

€l isotipo cuando acompafa la marca, sustituye la letra "x" del
logotipo. Debe tener una proporcion del 180% en compara-
cion de los elementos comunes.

€n su estado de "marca” el isotipo debe contener una doble
linea periférica con los colores corporativos, siendo siempre
el naranja externo, pero también puede usarse el isotipo en
los diferentes versiones de color que se muestran para cual-
qQuier uso grafico (esto, a gusto de quien lo desarrolla).

X X
KX

que de la Paz




/.4 fArea de seguridad o
espacio de reserva
€l drea minima de respeto en convivencia con otros elementos

corresponde a la altura de la “x", para margenes es el ancho
dela "x".

Unete a la aventura

/.5 Porcentajes de reduccidn

x x | in de ancho, uso minimo para la marca
x x 1.5 in de ancho

x x 2 in de ancho, uso minimo
para la marca con eslogan

Unete a la aventura

x X 3 in de ancho

Unete a lo aventura




/.6 Tipografia

261 Neuland LT Std Black

ABCDEFGHIJKLMNNOP
QRSTUVWXYZ
1234567890

>1#H$%/&*O_+° "R#@O°

Nota: €ste tipo solo tiene version en black y no tiene minus-
culos, el uso es exclusivo pora el logotipo.

2672 Bellerose

flo Bb Cc Dd fe ff Gg th li Jj Kk LI Mm Nn
N Qo Pp Qq Rr Ss Tt Uu VW Ww Xx Yy Iz

1234567890
15/&(0 747

Nota: €ste tipo solo tiene version en light, el uso es exclusivo
pora titulos con un taking de 50.

263 ITC Bauhaus BT

€ste tipo, gracias a su versatilidad puede usarse en texto
cuerpo de las publicaciones y otras jerarquios de titulos.

Ligth

Ab Bb Cc Dd €e Ff Gg Hh i Jj Kk U Mm Nn
NA Oo Pp (g Rr Ss Tt Uu W Ww X Yy £z

1234567890

(RYUSIONRN:
%ﬂl Circuito para deportes
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Medium

Ab Bb Cc D €e Ff Gg Hh li Jj Kk U Mm Nn
NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz

1234567890
i1$/&(0)™?

Demi

AL Bb Cc DJ €e Ff Gg Hh li Jj Kk U Mm Nn
Nfi Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890
1$/&()"e?

Bold

AL BL Cc DJ €c FF Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Nf Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 22

1234567890
i19/&()"e?

Heawvy

AL BL Cc DJ €c FF Gg Hh li Jj Kk LI Mm
Nn Ni Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Yy 22

1234567890

i1$/&()™"e?




/7 / Versiones de color
de |la marca

271 CMYK

Unete a la aventura

x =0, M=0, Y=0K=100

=0, M= 25, =100 K=0

X C= 0, M= 60, Y=100 K=0

2.7.2. Pantone

Unete a la aventura

x Process Black

PANTONE 123 C

x PANTONE 716 C

oz
ortes extremos en | Parque de la P
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Cuando es necesario que el logo valla en una sola tinta se
debe usar las siguentes versiones:

(Noétese que no van acompafados por lineas perifericas)

PAJCTREME -

PANTONE 123 C

PAXTREME PANTONE 716 C

2.7.5. Blanco y negro

Cumple la misma normativa que la version en PANTONE.

PAJCTREME -

2.7.4. ftscala de grises

Unete a la aventura

x Process Black 100%

Process Black 25%

x Process Black 60%




2.75. Blanco

Cumple la misma normativa que la version en PANTONE.

/7 8 Coexistencia con
oftras marcas

Gw Dl!g RMARCAI

@ W wwo

Si la produccion es exclusiva del proyecto, nuestra marca
debe ubicarse de Ultima, (en un orden de izquierda a derecha,
siendo la Ultima de la derecha la marca "PAXTREME").

€l tomafio de todas las marcas debe ser visualmente propor-
cional. €sto quiere decir que no siempre es apropiado quiarse
por los tamafos relativos del ancho y alto. €s mas importante
que el grupo de marcas aparezca balonceado a simple vista.

€l espacio minimo de distancia entre la marca del proyecto
| otras debe corresponder con la altura de la letra "X del
isotipo.

rcuito ra deportes eoxtremos en @ parque de la Paz
C i pa q
i P




/7 9 Usos incorrectos
de |la marca

a. No distorsione la proporcion entre alto y ancho.

O

. No agreque elementos extrafios a la marca.

N

No coloque la marca dentro de una caja.

d. No cambie la tipografia de la marca.

’z



e. No elimine el color de relleno de la marca.

f. No coloque la marca sobre fondos visualmente competi-
tivos que le puedan restar fuerza.

291 Versiones vertical

Lla composicion original de la marca no permite eficiente-
mente una version en vertical. Debe consernvarse en su forma
horizontal.

rcuito ra deportes eoxtremos en @ parque de la Paz
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5 Colores

Corporativos

51 Paleta primaria

x NEGRO

Color proceso ((IMVYK): (= 0, M= 0, ¥=0 K=100
Tinta especial: PANTONE Process Black C

WeB: #000000

RGB: R=0, G=0, B=0

AMARILLO

Color proceso (CMYK): C= 0, M= 25, ¥=100 K=0
Tinta especial: PANTONE 123 C 6 PANTONET23 U
weB: #D97300

RGB: R=217, G=115, B=0

x NARANJA

Color proceso (CMYHK): (= 0, M= 60, Y=100 K=0
Tinta especial: PANTONE/16 C 6 PANTONE/16 U
UJEB: #F58220

RGRB: R=245, G=130, B=32




57 Variacion del color
del isotipo

€n la justificacion de uso del Isotipo se explica su comporta-
miento (ver punto 2.6 Isotipo)

Se permite diferentes usos de color para creaciones graficas.

X X
KX

55 Versiones de color

del logotipo

€l logotipo debe presentarse siempre incorporado en la
marca. (ver punto 2.10 Versiones de color de la marca)

Solo se permite el uso de los tres colores corporativos (ver
punto 3.1 Paleta primaria).

54 Variaciones de color

€n toda ocacion, la marca debe visualizarse en su totalidad y
sin ninguna variacion de color.

Cuando se usa el “isotipo” como elemento grafico, depen-
derd del disefiador o disefiadora del uso que se le de.

rcuito ra deportes eoxtremos en @ parque de o Paz
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55 Normativa cromatica
segin el fondo

0. Fondo de color sélido suficientemente contrastante

K

Z-AN-

b. Para monocromias que No sean en Negro. otras versiones
monocromas se pueden utilizar para acabados especiales
como embosados o estampados en plata y oro.

¢. Fondo fotografico no competitivo

PAXCTREME

d. Fondo fotografico contrastante

PAYCTREME




4. Material de

comunicacion

4.1 Normativa general de los
clementos de comunicacidn
internos y externos.

41l Tipos de papel (recomendaciones)

Se recomienda que se utilicen los siquientes tipos de papel
para la papeleria ejecutiva:

— Para lo hoja membretada: Kimberly blanco titanium 90
Qramos

— Para el sobre: Kimberly blanco titanium 90 gramos

— Para la tarjeta de presentacion: Kimberly blanco titanium
220 gramos

Se recomienda que se utilicen los siquientes tipos de papel
para la papeleria de comunicaciones; tanto en la dirigida
hacia lo externo del proyecto, como en lo interna:

— Para la hoja membretada: Bond-20
— Para el sobre membretado: Bond-20

— Para la carpeta: Cartulina C-12 con barniz ultravioleta

— Para la tarjeta de presentacion: Kimberly blanco titanium
220 gramos

¢ de la Poz

¢! Parqu
Circuito para deportes extremos en



412.  Composicion de la papeleria

Para el disefio de papeleria, lo marca debe ubicarse cerca
del margen superior izquierdo, con excepcion al retiro de la
carpeta y la lengueta del sobre membretado, que se utilizard
solo el isotipo en la parte central inferior.

€n todos los casos se respetard la distancia respecto al
margen, equivalente al ancho del isotipo.

Para todos las producciones de papeleria del proyecto, los
elementos secundarios de disefio se aplicardn tal cual se
muestran en los ejemplos consignados a continuacion en el
punto 4.9.

413, Reticula

Las dimensiones del Isotipo, siempre serd referencia para la
medida de las margenes de los documentos.

Para los documentos en 8.5 x 11 pulgadas se recomienda el
uso de la marca con un ancho de 2.5 pulgadas. €ntonces, la
altura de su X" es de: 0.7334 pulgadas y el ancho es de:
1.0743 pulgadas.

Para los mdrgenes izquierdo y derecho, se toma la mitad de
la medida de ancho de la "x" y para el superior ¢ inferior, se

n_n

toma la midad de la altura de la "x".

Los otros Formatos toman como referencia estas proporciones
e incrementardn o disminuirdn el tamafo del logo a lo ancho.

Se toma la siguiente imagen de ejemplo, considerando que las
formato “carta” consernva la misma medida de la marca que los
formato “oficio” ya que su base mide igual (8.5in) en cambio los
formatos "media carta” sufre efecto de reduccion con respecto
al logo proporcionalmente a la nueva base (5.5in).




i

f

Carfa 8.5in x 11in E
Media Carta
55N x 8.5IN

Oficio 8.5in x 14in

n el Parque de la Poz

se
Circuito para deportes eoxtremo



4.7 Aplicaciones para
papeleria basica

421, Papel membretado (€scala al 50%)

Edificio Administrativo. Costado Norte del Parque de la Paz, San Sebastian, San José, Costa Rica Tel.:(506) 2226-3760

Apdo.Postal: 592015 | www.paxtreme.com Fax:(506) 2226-1727




4.2.2. Papel membretado con reficula (€scala al 50%)

x xo
777777777777777777777777777 x _ ‘
|
Margen superior |
| 0.54in |
r " "\~ -~~~ -~"-\--"F""""""""""=""=>"\">”>""="""==-=======7= T
| |
| |
| |
| i 1
: Ancho de Marca 2.5in Margen minima para uso de texto :
| 1.9in |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
x x| Margen externo Margen externo Ix — x
| 0.3667 in 0.3667 in |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
| |
[l Tipografia: !
: Color: :
: Tamaiio: :
[l ustificacion: |
[l €scala horizontal: !
| |
| |
| |
| |
I x Margen minima Margen inferior |
| para uso de texto 054in |
| 2.1357 in X
|
|
|

€dificio Administrativo. Costado Norte del Parque dela Poz, San Sebostian, San José, Costa Rica Tel.:(506) 2226-3760
Apdo.Postal: 59:-2015 | www.paxtreme.com . _ _ _ _Foxi(506) 2990

s en el Parque de lo Paz

Circuito para deportes eoxtremo



425 Tareta de presentacion (€scala al 100%)

Al igual que las instrucciones generales para la papeleria, la
tarjeta de presentacion se apega a la reduccion proporcional
del ancho del logo con respecto al formato “carta”, arrojando
como resultado 1.0251 in de ancho. Como se muestra en la
hojo membretada, se toma el isotipo como referencia pora
crear la distancia de los margenes y los espacios de resenva.

PAXTREM:

Handerson Bolivar Restrepo

Tel.: (506) 2226-3760
Gerente de Marca Fax: (506) 2226-1727
www.paxtreme.com

Tel.: (506) 2226-3760

Fax: (5006) 2226-1727
www.paxtreme.com

Tipografia:

Color:

Modo:

Tamario:
Justificacion:
€scala horizontal:




4724, Sobre Membretado (€scala al 65%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos

Tel.:(506) 2226-3760
Fox:(506) 2226-1727
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n el Parque de la Poz

se
Circuito para deportes eoxtremo



425 Sobre Membretado con reficula (€scala al 65%)
Cumple las mismas normativas que todos los documentos.

opoy21qwaw [2dod 2nb 0135112120405 DWSI
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426, Carpeta (€scala al 25%)

n el Parque de la Poz

Circuito para deportes extremos @



4.27. Carpeta con reficula (€scala al 25% )

Lo
% ol

1 (9950
IR0 URBIOW

U1 gL 0210 2P Uy
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19950 |

ouseixe uabioy |
|

I
| ui9ego
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5. Publicidad y

Pubicaciones
Generales

5.1. Medios impresos

€n todos los medios impresos, por ejemplo, afiches, volantes
y brochures, se incluird obligatoriomente la marca y se respe-
tardn las normas estipuladas para el adecuado uso de la
misma sequn cada producto.

Para cada tipo de medio impreso, la marca se ubicard en un
lugar especifico; sequn lo indicado en los ejemplos incluidos
para los diferentes casos.

5.7 . formatos y soportes

€l tomafo de los documentos dependerd de la capacidad
de los proveedores para imprimir eficientemente (tamafio de
boca de impresion de las maquinas) Y los soportes depen-
derdn del tipo de articulo, su uso y de oferta del mercado.

rcuit [¢] ext [e] el P ve de la Paz
C ito para deportes xtremos @ arq
ircul



521 Afiches I'in x |7 in (€scala 35%)

Unete a lo aventura

€dificio Administrativo. Costado Norte del Parque de la Paz, San Sebastian, San José, Costa Rica Tel.:(506) 2226-3760
Apdo.Postal: 59-2015 | www.poxtreme.com Fax:(506) 22261727




522 Afiches Il 'in x |7 in con reficula (€scala 35%)

Margen superior

Unete a la aventurg

Ancho de Marca 3.24in

® Margen externo
para uso de texto

% Justificacion:
# €Escala horizont:

e
T
]
i
]
|
|
I
|
l
|
|
|
i
A
1
1

1

€dificio Administrativo. Costado Norte del Parque de la Paz, San Sebostian, Son José, Costa Rica Tel.:(506) 2996-3760
Apdo.Postal: 59-2015 | www.podreme.com . _ _ _ _Foxi(506) 209617970 _ _ _ _

1

que de la Paz

deportes extremos en el Par

Circuito para



525 Volante 55in x 85 in (€scala 70%)

Del 19 al&ks de octubre

& " -

£




52.4. Volante 55in x 85 in con reticula (€scala 70%)

|
AT A - AN &
| Margen minima Margen superior |
| | para uso de texto 025in | .

Del 19 al&ks de octubre

——« Margen externo
0.35in Margen externo
0.35 in

; . Texto de informacién

Tipografia:

Color:

Modo:

Tamaio:
Justificacién: Q
€scala horizontal

remos en el Paraque de lo Paz

Circuito para deportes ext



5.25. Brochure

Unete a lo aventurg,

Ancho de Marca 2.5in

Instrucciones de juego |
|
Texto de la informacion
Tipografia: Bauhc
Color:
Modo:
Tamaiio:

Justificacion:
€scala horizontal:

f 'ﬂ__,ff- | .

Instrucciones de juego




526 Brochure con reficula (€scala 35%)

Se exponen margenes para uso de texto y discrecion de
doblés, se deja a consideracion del disefiador o disefiadora
la administracion del espacio y de la ubicacion de los textos,
tomando siempre en cuenta las recomendaciones de uso
tipografico y la reserva del espacio para la marca.

€dificio Administrativo.
Costado Norte del Parque de la Poz, |
San Sebastian, San José, Costa Rica |
Apdo.Postal: 59-2015 |
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5.5 Requisitos tditoriales

531 Requisitos obligatorios de toda portada
— Titulo de la obra.
— Lo marca en la parte superior izquierda.

— €n coso de coproducciones, las marcas de otras entidades
involucradas.

5.5.2. Requisitos obligatorios de toda contraportada

— €n caso de que la publicacion contenga ISBN, generar y
ubicar su respectivo Codigo de barras.

— Marca del proyecto.

— Datos de contacto: direccion, telefonos, pdgina Web,
correo electronico.

5.3.3. Requisitos obligatorios para
lomos y encuadernacion

— Llos documentos de entre £ a 44 pdginas, con lomos supe-
riores a los O mm y menores a 3 mm, se deberdn encuo-
dernar tipo caballete (grapado).

— Aquellos de mas de 3 mm y menos de 6 mm de grosor
deben ir encolados, pero no llevardn texto ni elementos
graficos en el lomo.

— A partir de 6 mm de grosor, los documentos deben ir enco-
lados y el lomo debe contener el titulo de la obra (con un
orden de lectura de abajo hacia arriba ) y la marca en su
version solo isotipo.
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5 4 Articulos promocionolzs

la marca siempre estard presente en el disefio de los
productos promocionales. €l disefio de cada articulo se deja
lo creatividad de quien los confeccione, eso si, asociando
los colores, formas y sustratos a la imagen del proyecto. €s
posible utilizar las diferentes opciones de marca permitidas
en los siquientes productos promocionales (se incluye ilustra-
cion como ejemplo):

541  Jarras 542 Bolsos

543 Gorras 54.4. Lopicero

rcuito ra deportes eoxtremos en @ parque de la Paz
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6. tlementos
Complementarios

6.1 Personajes

Los personajes del proyecto son modelos de accion que nos
ayudardn a intervenir en los procesos de comunicacion. €s
dedir, con este tipo de illustracion se pueden crear revistas
de comics, accesorios Y usarse como elemento de enfoque
visual de reforzamiento para cualquiér uso grafico.
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6.7 Uniformes

Los uniformes de las personas que colaboran en el proyecto,
al igual que cualquier articulo oficial, mantendrdn en un gran
porcentaje los colores corporativos.

Lo marca, siempre debe usarse de forma discreta pero dife-
rencial en el pecho y manga izquierda.

€l color de la tela para la confeccion debe asimilarse o
mas posible a los "Naranja™ y "Amarillo” corporativos, con el
"Negro™ no hay mucho cuidado por ser un color génerico.

6.21.  Seguridad

Se recomienda el uso de la tela "docoma” para la confeccion
de las camisas por ser fresca Y comoda, ya que quien lo
porta permanecerd gran parte de su jornada laboral en la
interperie. Para el pantalén, se recomienda "Army”

Camisa "Negra” con bordes en las mangas, bolsillo y cuello
"Naranja™.

Pantaldn "Naranja™ con interiores de bolsillos y algunas
bolsas "Negro” (tipo "cargo”) con la marca estampada.

Corbata de franjos "Naranja™ y "Negro”.

Gorra, tipo “oficial” con la marca estampada al frente

Zapatos y faja "Negro™.
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6.2.2. Asistente deportivo

Camiseta en "Punto” blanca y bermuda en "Army”

Colores y estompados, como se ejemplifica.




Camisa en "Docoma” y pantaldn en "Army”

Colores y estompados, como se ejemplifica.
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6 5 Rotulacidon vehicular

Para la rotulacion, es obligatorio el uso de la marca con lema.
Csta se colocard en las puertas de ambos lados del vehiculo.

€n lo posible se debe adquirir vehiculos de color negro v si el
presupuesto, los procesos leqales y el modelo del vehiculo
lo permite, se debe personalizar los colores para que hagan
jueqo con la marca siguiendo todas las recomendaciones de
este manual.

Se muestra un ejemplo




6 4 Rotulacidn exterior

€n la rotulacion exterior, siempre se usard la marca en
lo parte superior, luego en el espacio que se determina,
contendrd cualquier tipo de informacion, siempre apoyada
por los elementos secuandarios de la marca y los colores
corporativos.

Unete a la aventura

Bienvenidos y Bienvenidas

Reglamento para
el uso del juego

1. "Paxtreme” no se hace responsable
por accidentes que ocurran por el uso
inadecuado del juego

2. Se debe sequir extriccamente las
indicaciones del asistente deportivo

3. Solamente se deben usar los equipos
suministrados por el csistente

4. Preferiblemente, se debe haber
reposado  de alguna ingesta de
alimentos por al menos dos horas

IQue te diviertas!

que de la Paz
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65 Senalizacidn

Debido a la influencia norteamericana este tipo de activi-
dades tienen un mayor recordacion si son nombradas en el
idioma de origen. Por eso el texto auxiliar en las sefales
estard a conveniencia del nombre popular.

Como un principio del proyecto es crear un espacio incluyente,
en toda sefializacion en donde se necesite mostrar una figura
humana, simpre contendrd los dos sexos. Se usardn iconos
de sombras para resaltar detalles de la fisionomia

A continuacion se muestran algunos ejemplos

Skate board Skate

Bungee Parkour
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