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. A manera de intfroduccidn

|l Objcz’rivo de este manual

€ste Manual de Identidad Visual es un conjunto unitario de
instrucciones ordenadas, con el objetivo principal de crear la
imagen institucional para la marca Fenix.

De una forma general el Manual de Identidad estd compuesto
por un conjunto de constantes graficas, cromaticas y tipogra-
ficas que aplicadas a los soportes de comunicacion Y por
acumulacion de evocaciones en una misma direccion, deter-
minan una personalidad y un estilo.

De esta forma este manual, que se presenta en formato de
cuaderno con sus correspondientes archivos en formato digital,
es una guia ilustrada para la produccion gréfica, no un catd-
logo de disefnos. Los contenidos estan expresados de tal modo
que, tras su lectura, el usuario obtendrd un criterio general de
uso de la marca, sus colores y aplicaciones bdsicas.

2. éCémo usar este Manual?

La version impresa, cuenta con un indice tematico, con el cual
puede quiarse y dirigirse a la pdgina que indique.

€n su formato ".pdf * (para ser utilizado por medio de la apli-
cacion Adobe Reader), presenta las siguientes ventajas:

— Navegacion a traves del Indice. Haga clic en la seccion de
su interes y la aplicacion lo llevard hasta ella.

— Realizacion de busquedas por palabras claves. Utilice
lo herramienta "Buscar” o "Find"; escriba la palabra que
desea encontrar y la aplicacion le llevard hasta ella.




— Inclusion de "bookmarks”. Los "bookmarks” son vinculos
de texto. Todos los titulos y subtitulos importantes tienen
asignado un "bookmark”. Para navegar por medio de
"bookmarks” desplieque su ventana, haga clic en aquel
de su interés y la aplicacion lo llevard hasta él.

.5, Terminologia Bésica

Simbolo de guia

Utilizado para demarcar una quia  especifica
dentro de la reticula de un documento. Si el color
de fondo es competitivo se usa blanca.

X Patrén de medida
Se utiliza a la Ultima letra del logotipo "x" como

referencia métrica en todas las reticulas.

€scala métrica

Runque la marca no tenga proporciones simétricas
debido a la espontaneidad de su creacion. Se
muestra esta escala metrica para la sustentacion
de la reticula

€scala de proporciones

Se usa esta figura para comparar tomafos Y
proporciones de elementos grdficos, se parte de
un elemento significativo y se le otorga el 100%,
de alli parten los otros valores por comparacion
con este.




2. tlementos basicos del

Manual de |dentidad

21, Logotipo

fenix

2.2. lsotipo

€l isotipo representa literalmente la cabeza del ave que lleva
el mismo nombre de la marca. Como la figura es mitoldgica,
para su imagen se usod de referencia antiguas ilustraciones
que acompaiian documentos que la describen. La forma es
basada en figuras tribales.




2.5. Reficula del logotipo
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2.4. Reficula del isotipo
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25. Reficula de la Marca
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27 frea de seguridad

€l drea minima de respeto en convivencia con otros elementos
corresponde al doble de la altura de la "X". €n el caso del
margen superior, con sélo una altura es suficiente.

X

>4 ENIx<<

2.8. Porcentajes de reduccion

Para documentos en tomafo carta, se debe usar la marca
qQue junto al didmetro de las proporciones mida 2.6 cn por
3 cm. Y el tamafio minimo de uso es 1 ¢cm por 0.8 cm.
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o -
%&@Xl B 08 cm

26 cm




2.9. Tipografia

291  Bellerose

b Bb Cc Dd te ff Gg th li Jj Kk LI Mm Nn
N& Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z

254567890

1$/&0°¢?
Nota: €ste tipo soélo tiene version en light, el uso es exclusivo
para titulos con un “traking” de 50.
292 ITC Bauhaus BT

Cste tipo, gracias a su versatilidad puede ser usado en texto
del cuerpo de las publicaciones y en otras jerarquios de
titulos.

Light

Ab Bb Cc Dd €e Ff Gg Hh li Jj Kk U Mm Nn
NA Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy Zz

1934567890
180"
Medium

Ab Bb Cc D €e Ff Gg Hh li Jj Kk U Mm Nn
NA Oo Pp ©q Rr Ss Tt Uu W Ww Xx Yy 2z

1234567890
i1$/&()™"e?




Demi

AL Bb Cc DJ €c Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Nfi Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz

1234567890
i1/&()"e?

Bold

AL BL Cc DJ €c FF Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
Nin Oo Pp ®q Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 22

1234567890
1$/&(0™e?

Heavy

AL BL Cc DJ €c FF Gg Hh i Jj Kk LI Mm
Nn Ni Oo Pp ®q Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Yy 22

1234567890

i1$/&()"e?




210. Paleta de color

2101 CMYK

. €0, M: 100, ¥:80, K:5
. €0, M0, ¥:0, K:100

210.2. Pantone

. Pantone 186 C/ Pantone 186 U

. Process black

2. Versiones de color de la marca

2111 CMYK 212, Negro

¥

CNIX

fenix




2113, tscala de grises 21l4. Vaciado o blanco

%

enix [

215, CMYK sobre negro

fenix

212. Otras versiones aceptadas

€l proyecto "Fenix” cuenta exclusivamente con el disefio de la
marca en version vertical.

No aplica ninguna otra version de forma ni de color de las
anteriormente expuestas.




213, Usos incorrectos de la marca

a. No distorsione la proporcion entre alto y ancho.

<ni

b. No agreque elementos extrafios a la marca.

eniIx

X

n

No coloque la marca dentro de una caja.

a

Q

. No cambie la tipografia de la marca.

é/llx

kx



e. No elimine el color de relleno de la marcao.

enix

f. No coloque la marca sobre fondos visualmente competi-
tivos que le puedan restar fuerza.

214. tl eslogan como complemento

Tipografia: Bellerose light
Modo: MayUscula inicial y
minUscula

Tamaiio: Proporcional toda la
frase al ancho de la marca.

-
Justificacién: Forzada, centrada.
€scala horizontal: 100%
Nota: €l slogan acompafia a la

Usa lo que eres marca en tamanos no menores

los 3.5 cm de ancho.




3. Colores Corporativos

3l Padleta primaria

. "NeEGRO"

Color proceso ((MYH): (=0, M= 0, Y=0 K=100
Tinta especial: PANTONE Process Black C

WeEB: #000000

RGR: R=0, G=0, B=0

. "ROJO”

Color proceso ((MYH): C= 0, M= 100, ¥=80 K=5
Tinta especial: PANTONE 186 C 6 PANTONET86 U
WeB: #CF1498

RGR: R=207, G=20, B=43

5.2 Uso del color

La proporcion entre el uso de los colores corporativos y el
blanco del papel dependerd de la situacion, el material y el
qusto de quien disefa.

Pero entre los colores corporativos debe mantenerse una
proporcion entre 80 /20 y 90/ 10.




335 Paleta secundaria

Si en algun caso se necesita usar un color diferente al "rojo”,
se puede hacer uso de los siguientes colores, pero preser-
vando la proporcion con el color “negro”.

"NARANJA

Color proceso ((MVYH): (=0, M=48, Y=95 K=0
Tinta especial: PANTONE 151

"AMARILLO”

Color proceso ((IMYH): (=0, M=30, Y=100 K=0
Tinta especial: PANTONE 130

. VERDE”

Color proceso (CMYH): (=100, M=0, ¥Y=85 K=10
Tinta especial: PANTONE 348

. "AZULY

Color proceso (CMYH): (=100, M=16, Y=0 K=10
Tinta especial: PANTONE 307

. VIOLETR"

Color proceso ((MYK): (=90, M=100, ¥=0 K=0
Tinta especial: PANTONE 267




5.4. Variacion del color del isotipo

Para conservar la unidad visual de la marca, al isotipo Unica-
mente se le permite usar los colores de la marca en sus
versiones de dos tintas, neqro, escala de grises |y vaciado.

Dependiendo también de la situacion de disefio, sustrato o
impresion. Queda a consideracion de quien disefe.

%

55, Variacién de color del logotipo

Presenta el mismo caso que el isotipo, pero por la naturaleza
de la marca sdélo se permite la version en negro y vaciado.

fenix

5.6. Porcentajes de trasparencio
permitidos a la marca
Unicomente a la cuando el isotipo es usado como grdfico en

su version en "vaciado completamente en blanco” se permite
el uso de transparencia y no puede superar el 50%.




3.7 Normativa cromatica
segin el fondo

. Fondo de color sélido suficientemente contrastante

%

fenix

O

O

. Para acabados especiales como embozados o estam-
pados en plata y oro.

. Fondo fotografico no competitivo

Y
f@a‘fx

. Fondo Fotogroﬁco contrastante




4. Material de comunicacion

4] Normativa general de los
elementos de comunicacion

411, Tipos de papel (recomendaciones)

Se recomienda que se utilicen los siquientes tipos de papel
para la papeleria de comunicaciones; tanto en la dirigida
hacia lo externo del proyecto, como en lo interno:

— Para la tarjeta de presentacion: Kimberly blanco titanium
9290 gromos.

— Para la hoja membretada: Bond-28.
— Para el sobre membretado: Bond-28.

— Para la carpeta: Cartulina C-14 con barniz ultravioleta.

412.  Composicion de la papeleria

Para el disefio de papeleria, la marca debe ubicarse cerca
del margen superior derecho, con excepcion en algunas
composiciones de disefio que se ubique la marca al centro.

€n todos los casos se respetard la distancia de la marca
respecto al margen, equivalente a la altura de dos "x" del
logotipo.

Para todas las producciones de papeleria del proyecto, los
elementos secundarios de diseno se aplicardn tal cual se
muestran en los ejemplos consignados a continuacion en el
punto 4.2.




413, Sistemas de impresion

Para la papeleria de comunicaciones se recomienda que se
utilicen la tecnologia de impresion sequn el caso:

— Para la tarjeta de presentacion: si son cantidades menores
a 200 unidades, se debe usar la impresion digital ldser.
€n mayores cantidades se deben imprimir en offset
(imprenta).

— Para la hoja membretada: no debe imprimirse menos de
500 unidades v se usa el sistema offset.

— Para el sobre membretado: se usa el sistema de impre-
sion offset. Para darle forma al sobre se debe usar el
sistema de troquelado y se pega con adhesivo especial
para papel.

— Para la carpeta: al iqual que el sobre se usa el sistema de
impresion offset. Para darle forma de carpeta se debe usar
el sistema de troquelado. Para las carpetas del proyecto
no se requiere pegado ya que el disefio contempla un
sistema de solapas auto-sostenibles.

4.2. Normativa general de maquetacion

Las dimensiones de la letra "x" del logotipo, siempre serd refe-
rencia para la medida de los margenes de los documentos.

Para los documentos en 21.59 cm por 27.94 cm se reco-
mienda el uso de la marca con una altura de 3 cm. €ntonces,
lo altura de la "x" del logotipo es de: 0.635 cm.

Para los margenes izquierdo e inferior se toma el doble de la
medida de la altura de la "x" del logotipo desde el borde del
papel Y para el margen derecho y superior se toma la misma
medida pero desde el limite de la grdfica.




Los otros formatos toman como referencia estas proporciones
e incrementardn o disminuirdn el tamafo del logo a lo ancho.

Se toma la siguiente imagen de ejemplo, considerando
que las formato “carta” conserva la misma medida de la
marca que los formato “oficio” ya que su base mide igual
(21.59 cm) en cambio los formatos "media carta” sufre efecto
de reduccion con respecto al logo proporcionalmente a la
nueva base (13.97 cm).

Media Carta

Oficio




4.5, Aplicaciones para papeleria basica

431 Tarjeta de presentacion (€scala al 100%)

Al iqual que las instrucciones generales para la papeleria, la
tarjeta de presentacion se apega a la reduccion proporcional
de la marca con respecto al ancho del formato “carta”, arro-
jando como resultado 1.3 ¢cm de ancho.

Tiro:

Pable

Amaya Nojera

GERENTE DE MARCA

Teléefonos: 8918-8874 / 8828-8769

info@vuelodelfenix.com | www.vuelodelfenix.com

Retiro:




4.32. Tarjeta de presentacion
con reficula (€scala al 80%)

Nota: al ser usada la marca como elemento gréfico en el
retiro de la tarjeta, no se le aplica la reticula.

Tiro

Jeffry

Lopez Vilalobos

DISENADOR DE £STILO

Teléfonos: 8918-8874 / 8828-8769
info@vuelodelfenix.com | www.vuelodelfenix.com

Retiro

Tamafio final: 9cmx5cm
Ancho de la “x”: 0.21cm
Valor de cada margen: 0.21 cm superior e inferior,

0.42 cmizq. y 0.84 der.

-r= Tamafo de la marca: 2.6 cmx 3 cm
J Tipografia: Bellerose light
? Color: “negro” y “rojo” corporativos
Tamano: minimo 8 pts

Justificacion: izquierda




4.3.5. Papel membretado (€scala al 50%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.

www.vuelodelfenix.com

info@vuelodelfenix.com

8828-8769

Teléfonos: 8918-8874




4.54. Papel membretado con reticula (€scala al 45%)

Margen superior y
espacio pora el gréfico

Espacio pora el gréfico «—

wwh . vuelodelfenix.com

lodelfenix.com

—— Morgen izquierdo Margen derecho «——
desde el gréfico

Margen inferior

Tamano final: 21.59 cm x 10,52 cm

Ancho de la “x”: 0.64 cm

Valor de cada margen: 5.08 cm superior, 1.28 cm izq. e inferior y 2.56 der.
Tamano de la marca: 2.24 cm x 3,03 cm

Tipografia: Bellerose light
Color: “negro” y “rojo” corporativos
Tamano: minimo 8 pts

Justificacion: izquierda




435 Sobre Membretado (€scala al 50%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.

Cste caso particular usa la marca a lado izquierdo para dejar
espacio al uso de estampillas y sellos de correspondencia.

Parte frontal:

Teléfonos: 8918-8874 / 8828-8769 | info@vuelodelfenix.com www.vuelodelfenix.com

Parte trasera:




436, Sobre Membretado con reficula (€scala al 40%)

— fspacio para el gréfico

+—-o Morgen izquierdo desde el gréfico

M ho e—«——s
Margen inferior frgen derecho

os: 8918-8874 / 8828-8769 | info@vue

Tamafio final: 21.59 cm x 10,52 cm

Ancho de la “x™: 0.64 cm

Valor de cada margen: 5.08 cm superior, 1.28 cm izquierda e inferior
y 2.56 derecha.

Tamano de la marca: 2.24 cm x 3,03 cm

Tipografia: Bellerose light
Color: “negro” y “rojo” corporativos
Tamafio: minimo 8 pts

Justificacion: izquierda




4.5.7. Carpeta (€scalaal 25%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.




4.58. Carpeta con reficula (€scala al 20% )

Margen externo e——s

e—+e Morgen inferno

Margen externo e—s

Margen superior I

Margen interno

Tamafio real: 86,36 cm x 55,88 cm abierto
22,86 cm x 30,48 cm cerrado
Ancho de la “x”: 1.81 cm

Valor de cada margen: 1.81 cm
Tamano de la marca: 7.79 cm x 10.53 cm

Tipografia: Bellerose light
Color: “negro” y “rojo” corporativos
Tamafo: minimo 8 pts

Justificacion: izquierda




5. Publicidad y Publicaciones

Generales

51 Normativa general

€n todos los medios impresos, por ejemplo, afiches, catd-
logos, "banners” y “brochures”, se incluird obligatoriomente
lo marca y se respetardn las normas estipuladas para el
adecuado uso de la misma sequn cada producto.

Para cada tipo de medio impreso, la marca se ubicard en un
lugar especifico; sequn lo indicado en los ejemplos incluidos
para los diferentes casos.

511 Tipos de sustratos (recomendaciones)

Se recomienda que se utilicen los siquientes tipos de papel
para los materiales publicitarios:

— Para el "brochure”: papel “couché” brillante 150 gramos.

— Para el volante o anuncio: si es un volante deberd ser
impreso sobre papel “couché” brillante 150 gramos. €n
caso de ser un anuncio dependerd del medio, comun-
mente tambien usan la linea de papeles “couche”.

— Para el aofiche: papel “"couchg” brillante 250 gramos.
Adicionalmente se debe proteger con barniz ultravioleta.

— Para la valla de carretera: para garantizar la resistencia a la
intemperie Y evitar la decoloracion, se recomienda usar la
tela "ultraldon” u otra que el proveedor garantice la calidad.

— Para el "banner”: lona vinilica de 13 onz.




5l2  Sistemas de impresion

Para el material publicitario se recomienda que se utilicen la
tecnologia de impresion sequn el caso:

— Para el "brochure™: no debe imprimirse menos de 500
unidades y se usa el sistema offset.

— Para el volante o anuncio: igual que el "brochure” no debe
imprimirse menos de 500 unidades. Y en todo caso se usa
el sistema offset.

— Para el afiche: no debe imprimirse menos de 500 unidades
Yy se usa el sistema offset. Adicionalmente se debe
proteger con barniz ultravioleta.

— Para la valla de carretera: al utilizar fotografias para los
anuncios del proyecto, la valla debe ser impresa de forma
digital en maquinas gigantogrdficas, para luego ser adhe-
ridas a la superficie metalica.

— Para el "banner”: impresion digital de gran formato.




5.2. fAplicaciones especificas

521, Brochure

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.

Se exponen margenes para uso de texto y discrecion de
doblés pero se deja a consideracion de quien disefia la admi-
nistracion del espacio, ubicacion de los textos e imdgenes,
tomando siempre en cuenta las recomendaciones de uUso
tipografico y la reserva del espacio para la marca.

Atributos de la marca:

fugias et om et. torum hici nature
culparc  hictoriam.  occum  simpo-

rumque dolorum quis ea iligeni

enimus -~
® Tem dellatem inci omnia voloremqui

consequatis aut quiotati  dolupidus.

eatur?

Hlenimagnom volorer spitaquas ipsa
ipsunt ute conserum. ut molo et omni-
musdoe

® Nem. Usonda quom et et reprorro
evelis ma ipiendo cum quistorentis
aut quam loborupis voluptatur mint-
ist. unt aut quia poriam inciis pedi
tecusda que parchil

licipsandam  vendips  undignatus
dolorpo renducietur? Ugitem faccup-
tiam re voluptatquis sequatio. Catem
di ipsust. cum qui reptas dem illique
idunt occuptiaerum volorum.

Unt voluptissi con por sunt loborepe- info@vuelodelfenix.com

Teléfono: 2226-3760 / 8879-6108

ria corepta tionsed enihili teceatu
sapiendae  seribustes evenes imol-
orerem ime re nis Mosa num que pro
occus apellup tassite nienda ditiusom
quatem ut occabo

www.vuelodelfenix.com




5.2.2. Brochure con reticula (€scala 40%)

Margen superior [

fugias et am et. torum hici nature
culparc  hictoriam.  occum  simpo-

rumque dolorum quis ea iligen!
enimus =
® Tem dellatem inci omnia voloremqui

consequatis aut quiatati  dolupidus
eatur?
Henimagnam volorer spitaquas ipsa
ipsunt ute conserum. ut molo et omni-
musdae
Nem. Usonda quom et et reprorrg
evelis ma ipienda cum quistorentis
aut quam laborupis voluptatur mintJ
ist. unt aut quia poriam inciis ped| | e——s ["]orgen interno
tecusda que parchil
licipsandom  vendips  undignatus
dolorpo renducietur? Ugitem faccup-
tiom re voluptatquis sequatio. Caterml
di ipsust. cum qui reptas dem illique )
idunt occuptiaerum volorum Teléfono: 2226-3760 / 8879-6108
Unt voluptissi con por sunt laborepe+ info@vuelodelfenix.com
ria corepta tionsed enihili teceatu
sapiendae  seribustes evenes imol
orerem ime re nis mosa num que pro
occus apellup tassite nienda ditiusam
quatem ut occabo

www.vuelodelfenix.com

Margen superior

Tamano real: 27.94 cm x 21,59 cm abierto
9.29 cm x 27.94 cm cerrado

Ancho de la “X™: 1.24 cm

Valor de cada margen: 1.24 cm

Tamano de la marca: 2.24 cm x 3.03 cm

Tipografia: Bellerose light

Color: “negro” y “rojo” corporativos

Tamano: minimo 8 pts

Justificacion: izquierda




525 Volante (€scala 70%)

Cumple las mismas normativaos que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.

Pasarela Masculina

e inauguracién de la primer tienda fénix en Costa Rica

Miércoles |8 de agosto 7pm

Multiplaza £scazd
www.elvuelodelfenix.com




5.24. Volante con reficula (€scala 70%)

Pasarela Masculina

e inouguracion de la primer tienda fénix en Costa Ricd

Miercoles |8 de agosto 7pm

Multiploza tscazd
www.elvuelodelfenix.com

Tamanio real: 10.79 cm x 13.97 cm

Ancho de la “X”: 0.64 cm

Valor de cada margen: 0.64 cm lzquierdo y Derecho
1.28 Superior e Inferior

Tamanfo de la marca: 2.24 cm x 3.03 cm

Tipografia: Bellerose light
Color: “negro” y “rojo” corporativos
Tamano: minimo 8 pts

Justificacion: izquierda




5.25. Anuncio (€scala 45%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.
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Anuncio con reficula (€scala 70%)

Tamafio real:

Ancho de la “x”:

Valor de cada margen:
Tamano de la marca:
Tipografia:

Color:

Tamafio:
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10.79 cm x 13.97 cm
0.86 cm

1.72 cm
3cmx4.05¢cm
Bellerose light
blanco

minimo 12 pts




5.2.7. Afiche (€scala 35%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.

o~
~©
~
©
@
@©
©

nos 8918-8874 /




5.28. ffiche con reficula (€scala 30%)

Tamafno real:
Ancho de la “x”:

Valor de cada margen:

Tamarno de la marca:
Tipografia:

Color:

Tamafno:

27.94 cm x 43.18 cm

0.83 cm

1.66 cm

2.88cm x 3.89 cm
Bellerose light

blanco y “rojo” corporativo
minimo 8 pts




529. Banner (€scalaal 8%)

Cumple las mismas normativaos que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.




5.210. Banner con reticula (€scala al 8%)

Tamaiio real:
Ancho de la “x™:
Valor de cada margen:

Tamarfio de la marca:

80 cm x 200 cm
4.94 cm

9.88 cm

17.15cm x 23.17 cm




521 Valla de carretera (€scala al 0.8%)

Cumple las mismas normativas que todos los documentos
sobre disefo y uso de la marca.




5.212. Valla de carretera con reficula (€scala al 0.8%)
|

Tamafno real:

Ancho de la “x”:

Valor de cada margen:
Tamano de la marca:

11 mts x 3 mts
35cm

70 cm

1,20 mts x 1,50 mts




6. tlementos complzmzn’rorios

61 Normativa general

la marca siempre estard presente en el disefio de los
productos promocionales. €l disefio de cada articulo se deja
la creatividad de quien los confeccione, eso si, asociando los
colores, formas y sustratos a la imagen del proyecto.

€n el caso de que la situacion lo requiera, e posible utilizar
las diferentes opciones de marca permitidas en los productos
promocionales.

6.2. Aplicaciones especificas

621, ttiqueta

€l proyecto ha desarrolloado dos tipos de etiquetas, una es
lo que acompafia siempre la prenda, ubicada en la nuca,
cosida con el cuello y la otra es la desprendible que indica
el precio.

€tiqueta de talla (escala 100%):




€tiqueta de talla con reticula (escala 100%):

Tamano real: 3 cmx4,15cm
Ancho de la “X”: 0,39 cm

Valor de cada margen: 0,39 cm

Tamano de la marca: 1,36 cm x 1,84 cm

€tiqueta de talla (escala 60%):
\

4

fenix

Talla

¢15.000

y il




€tiqueta de talla (escala 75%):

Talla

¢15.000

Tamano real: 5,08 cm x 15,24 cm

Ancho de la “x™: 0,66 cm

Valor de cada margen: 1,32 cm

Tipografia: Bellerose light

Color: “negro” y “rojo” corporativos
Tamano: minimo 8 pts

Justificacion: centro




6.2.2. Display

Para el “display” se puede usar estructuras para exhibir las
camisetas y accesorios. No precisamente lleva un trabajo
grafico o exhibicion de la marca, pero debe concordar con
lo establecido en el uso de la proporcion del color.




6.2.3. Rotulaciéon exterior

La rotulacion de las tiendas donde se exhibird las prendas del
proyecto "fenix” tendrdn un sentido muy sobrio y elegante.

Se permite Unicamente el uso de la marca en la parte supe-
rior derecha, respetando el drea de sequridad.

www.vuelodelfenix.com




6.2.4. Rotulaciéon vehicular

Para la rotulacion, es obligatorio el uso de la marca. €sta se
colocard en las puertas de ambos lados del vehiculo.

€n lo posible se debe adquirir vehiculos de color negro y si el
presupuesto, los procesos legales y el modelo del vehiculo
lo permite, se debe personalizar los colores para que hagan
juego con la marca siguiendo todas las recomendaciones de
este manual.

Se muestra un ejemplo:




6.25. Uniforme

Los uniformes de las personas que colaboran en el proyecto,
al igual que cualquier articulo oficial, mantendran en un gran
porcentaje los colores corporativos.

La marca, siempre debe ser usada de forma discreta pero
diferencial en el pecho y manga izquierda.

Aunque las prendas del proyecto tienen un estilo propio, los
uniformes deben diferenciarse para que cuando un cliente
ingrese a la tienda identifique facilmente a la persona que le
puede brindar ayuda y asesoria.

Se recomienda el uso de la tela "docoma” para la confeccion
de camisas por ser fresca y comoda, y para el pantaldn, se
recomienda "Army” o “jeans’”.
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